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Brand
alapok

Mielőtt a vizuális megjelenés
részleteibe mennénk, fontos megérteni
a márka mögött álló gondolatokat, azaz
a márka belső iránytűjét.

Az itt megfogalmazott küldetés,
értékek, személyiség és hangnem
határozzák meg, hogyan gondolkodik
és hogyan szólal meg a márka.

Ezek az alapok adják a vizuális és
kommunikációs döntések hátterét, és
segítenek abban, hogy a márka ne csak
egységesen nézzen ki, hanem
következetesen és hitelesen is
kommunikáljon, és minden
megjelenésében önazonos maradjon.





A brand
Az Imádság Éve 2026 a Magyarországi
Református Egyház országos, egyéves lelki
megújulási kezdeményezése. Célja, hogy az
imádság ne csupán szó vagy vallási gyakorlat
legyen, hanem újra élő, mély és személyes
kapcsolattá váljon Isten és ember között.

Ez az év arra hív, hogy a rohanó világ zajából
kilépve csendesedjünk el, forduljunk Isten felé, és
fedezzük fel újra az imádság erejét személyes és
közösségi életünkben.

Az Imádság Éve nem a látványos
rendezvényekről szól, hanem egy belső útról: az
őszinte odafordulásról, a csendről, a kapcsolat
elmélyüléséről és a közösségek lelki
megerősödéséről.

Az év során az imádságot emberközelivé,
gyakorlatiasabbá, érthetőbbé szeretnénk tenni
minden korosztály számára.



Küldetés Jövőkép
Az Imádság Éve 2026 küldetése, hogy segítse a
hívőket elmélyülni az imádság személyes és
közösségi megélésében. Olyan útmutatást,
eszközöket és inspiráló tartalmakat biztosítunk,
amelyek támogatják az Istennel való kapcsolat
erősödését, az elcsendesedést, az önátadást és a
lelki növekedést. Célunk, hogy minden református
ember megtapasztalja: az imádság nem távoli,
elvont vagy formális, hanem bensőséges, éltető,
átformáló kapcsolat.

Az embereket segítjük élő, mély és átalakító
kapcsolatba kerülni Istennel az imádságon
keresztül.

Olyan egyházat látunk magunk előtt, ahol az
imádság természetes ritmusa áthatja a családok,
közösségek, gyülekezetek és intézmények életét.
Egy éven túlmutató, hosszú távú lelki megújulást
szeretnénk elindítani, amelyben az imádság újra a
közösségi és személyes hit megkerülhetetlen
alapjává válik. A jövőképünk egy imádkozó, Istenre
figyelő, belső békében megújuló református
közösség.

Egy imádkozó, Istenre figyelő és belülről
megújuló egyházért dolgozunk.



Csend és elmélyülés

Teret adunk a belső
elcsendesedésnek, az Istenre
figyelésnek és a lelki békének.

Bensőségesség és őszinteség

Az imádságot nem formális
gyakorlatként, hanem mély,
személyes kapcsolódásként
értelmezzük.

Közösségben megélt hit

A személyes imaélet mellett erősítjük
az imádkozó közösségeket és a
hitben való egységet.

Letisztultság és hitelesség

A kommunikációban, a vizuális
megjelenésben és a tartalmakban
kerüljük a túldíszítettséget, a
felszínességet.

Közel hozott spiritualitás

A lelki mélységet egyszerű,
gyakorlatias, mindenki számára
érthető módon mutatjuk meg.

Brand
értékek

egyén közösség megelevenedés

megerősödés

elmélyülés

befelé fordulás

elcsendesülés

felfrissülés

szerveződés

önátadás



Brand
személyiség

nőies

személyes

szórakoztató

lázadó

fiatalos

szokatlan

élénk/vibráló

férfias

szakmai

komoly

hagyományos

klasszikus

mainstream

kifinomult/természes

lágy, befogadó, de stabil és biztos közvetlen, emberközeli

mély és tisztelettudó, de nem rideg

hagyományokra építő, finoman megújító

biztonságos, átélhető, nem extravagáns

modern, de stabil alapokon

nyugalmat hozó, letisztult



Brand hangnem

szeretetteljes és közérthető kommunikáció
(beszédben és írásban)
gyakorlati kapaszkodók
kép-szerű, lelket megnyitó nyelvezet
térteremtés (nem kell mindent szavakkal
kitölteni)

lekezelő prédikálás
túl bonyolult teologizálás
misztikus, keleti vagy elvont “spiri”
kifejezések használata
túlságosan intézményi, formális
kommunikáció

Kerülendő gyakorlatokJó gyakorlatok

meghitt nyugodt bátorító tiszteletteljes

egyszerű tiszta lényegre vezető nem terjengős



Az Imádság Éve 2026 az imádság
fogalmát gyakorlati, emberközeli,
egyszerű és alkalmazható módon
hozza közel minden korosztályhoz,
segítve, hogy az imádság ne csak
kimondott szó, hanem mindennapi
tapasztalat legyen.



Brand
archetípusok

A BölcsA Bölcs
A Bölcs archetípus iránymutató,
magabiztos és tudással teli. Szenvedélye
az igazság keresése és mások tanítása.
Hiszi, hogy „a bölcsesség és megértés a
tanuláson át születik.”

A Bölcs mint márkaarchetípus
A Bölcs márka megértést és tisztánlátást ad.
Segít eligazodni, összefüggéseket mutat, és
inspirál a fejlődésre. Bátorít az élethosszig
tartó tanulásra, és arra, hogy a tudást jóra és
építésre használjuk.

Stratégia Bölcs márkáknak

A közönségben kiváltott érzelmek

Amitől a közönség fél

A célközönség értékeli a mély, megbízható
és hiteles tudást. Elvárják, hogy a tartalom
pontos, valós és szakértői szintű legyen. A
kommunikáció legyen intelligens, átgondolt
és tartalmas, nem túlzottan leegyszerűsített.

Bölcsesség, megértés, tisztánlátás

Félrevezetés, felszínesség, pontatlanság

Elsődleges



Brand
archetípusok

A GondoskodóA Gondoskodó
A Gondoskodó archetípus melegszívű,
megnyugtató és odafigyelő. Hiszi, hogy
minden ember megérdemli a
szeretetteljes törődést, és hogy
együttérzéssel forduljunk egymás felé.

A Gondoskodó mint márkaarchetípus
A Gondoskodó márka biztonságot, oltalmat és
támogatást ad. Nemcsak a nehéz helyzetekben
segít, hanem megelőzésre is törekszik. Önzetlen,
hosszú távon kísér, és a helyes, emberséges
cselekvést tartja szem előtt.

Stratégia Gondoskodó márkáknak

A közönségben kiváltott érzelmek

Amitől a közönség fél

A célcsoport olyan márkát keres, ahol
támogatva, meghallva és biztonságban érzi
magát. Értékelik a meleg, együttérző hangot és a
megbízható, hiteles segítséget. A kommunikáció
legyen empatikus, támogató és reményt adó.

Szolgálat, támogatás, hála

Elhanyagolás, kiszolgáltatottság, lelki fájdalom

Másodlagos



Bölcs &
Gondoskodó

A BölcsA Bölcs A GondoskodóA Gondoskodó EgyüttEgyütt
elmélyíti az imádság megértését
és valóságát (tanítás, rálátás,
biblikus alap).

megteremti a szeretetteljes
légkört, ahol az imádság
megélhető, gyakorolható és
megtartó erővé válik.

biztonságos, lelki növekedést
adó útra hívnak, ahol a résztvevő
egyszerre kap irányt és támaszt
az imádság útján.





Logó
készlet

A logó egy szimbólum, embléma, tipográfiai
ábrázolás vagy ezek kombinációja, amely a
márkaarculat kialakításához készül.

Egy egyedi logó segít a célközönségnek
felismerni és megjegyezni a terméket,
szolgáltatást és a márkához társított
értéket, minőséget.

Egy logónál fontos, hogy “rugalmas”, azaz
a különböző felületeken jól alkalmazható
legyen, ezért különböző elrendezésű
változatok készültek a márka számára.



imádkozó
ember

természet,
növekedés 

láb
a földön

Ikhthüsz
jelkép

Szimbolika
a logóban



Elsődleges logó

Használható:
fő vizuális anyagokon (pl. plakát, borító,
kiadvány, weboldal főoldal)
nyomtatott és digitális kommunikációban
minden olyan felületen, ahol elegendő
hely áll rendelkezésre a részletesebb
megjelenítéshez

Az elsődleges logó a márka alapazonosítója.
Ez a teljes, legreprezentatívabb logóverzió,
amely a szöveges részt és a logójelet együtt
tartalmazza. Ez jeleníti meg legteljesebben az
Imádság Éve vizuális identitását, ezért ez a
kiindulópont minden további logóváltozat
számára.



Másodlagos 
logó

Használható:
digitális fejlécekben, e-mail aláírásban,
webes bannerben
szűk, vízszintes formátumú anyagokon
ahol az arculat következetes
megjelenése fontos, de a hely
korlátozott

A másodlagos logó vízszintes formátumú
változat, amely elsősorban a praktikus
elhelyezést segíti. Ugyanazokat az elemeket
tartalmazza, mint az elsődleges logó, de
kompaktabb, egy sorba rendezett
elrendezésben.



Alternatív
másodlagos
logó

Használható:
nyomtatott anyagokban (pl. meghívók,
kiadványok, imafüzetek)
olyan kontextusban, ahol a stabilitás
és a hagyomány hangsúlyosabb
alternatív logóként a hivatalosabb
kommunikációs felületeken

Az alternatív másodlagos logó a
klasszikus, szimmetrikus tipográfiai
arányokat helyezi előtérbe.
Visszafogottabb, hagyományosabb
megjelenést biztosít, miközben megtartja
a márka vizuális egységét.



Logójel /
Embléma #1

Használható:
közösségi média profilképként
dokumentumokon pecsétként,
záróelem formájában
promóciós anyagokon (pl. kitűző,
vászontáska, bélyegző)
plakátokon vagy nyomtatott elemek
díszítő grafikai motívumaként

Ez a változat körkörös, pecsétszerű
elrendezésben tartalmazza a logó jeleit
és szövegeit. Egységes, dekoratív, mégis
hivatalos forma, amely vizuálisan erősen
hordozza a márka identitását.



Logójel /
Embléma #2

Használható:
dokumentumok borítóján, címlapján vagy
záróoldalán
közösségi média profilképként vagy
pecsétként
promóciós anyagokon (pl. kitűzők,
vászontáskák, ajándéktárgyak)
egyszínű vagy texturált háttéren, ahol a
logó önálló elemként is megállja a helyét
digitális és nyomtatott arculati elemek
kiegészítőjeként

Ez a verzió az embléma egy zárt, körformájú
változata, amely különösen jól működik olyan
esetekben, amikor kompakt, jól olvasható és
egyértelmű márkajelzésre van szükség.



Ikonikus
logóváltozat /
Rövidített jelkép

Használható:
mobil- vagy közösségi felületeken
digitális grafikai elemekben, kis helyen
(pl. saroklogó, fejlécikon)
rövidített azonosítóként az arculatban

Ez a változat a logó legegyszerűbb, de még
mindig hivatalos formája: csak a jelkép és
az évszám szerepel benne. Tökéletesen
alkalmas kisebb digitális felhasználásokra,
ahol a szöveg már nem lenne olvasható.



Egyszínű logójel /
Fordított változat

Használható:
egyszínű nyomtatáshoz,
prégeléshez, dombornyomáshoz
sötét vagy színes háttéren
promóciós anyagokon,
ajándéktárgyakon (pl. bögrén,
textilen)

Ez a logó egy zárt, egyszínű hátterű
forma, amely magas kontrasztot és jó
olvashatóságot biztosít. Elsősorban
technikai és nyomdai célokra, illetve
sötét vagy színes felületekre készül.



Minimal jelkép /
Favicon #1 és #2

Használható:
weboldal favikonként
(böngésző ikon)
digitális vízjelként
képeken, prezentációkon
grafikai motívumként
illusztratív elemként

Ez a logó a márka legletisztultabb,
legkisebb formája. Csak a jelkép szerepel
benne, szöveg nélkül – az Imádság Éve
arculatának „vizuális aláírása”.





Logód a
gyakorlatban

A logód ereje nem csak a formájában
rejlik, hanem abban is, hogyan és
milyen környezetben jelenik meg.

Bármelyik logóváltozatot használod, az
alábbi irányelvek segítenek abban, hogy
a logód minden felületen magabiztosan
és egységesen működjön. A következő
példákban megmutatom, hogyan
érvényesül a logód, ha:

teret kap a környezetében;
jól olvasható, kontrasztos háttéren
jelenik meg;
tudatos elhelyezéssel és megfelelő
hierarchiával használod.



Eltartás
Miért fontos?
 A megfelelő szabad tér biztosítja, hogy a
logó jól elkülönüljön a környezetétől, és
minden méretben könnyen felismerhető
maradjon.

Irányelv:
A logó körül minden oldalon hagyj legalább
65 px védőtávolságot. Ebben a zónában ne
jelenjen meg szöveg, grafikai elem vagy más
vizuális tartalom.

Minél több teret kap a logó, annál
erőteljesebben tud érvényesülni.

Szabad tér a logó körül Legalább
65 px távolság

65 px

65 px

65 px

65 px



Kontraszt 
Miért fontos?
A logó csak akkor működik jól, ha első
pillantásra felismerhető és könnyen
olvasható.

Irányelv:
A logót mindig olyan háttéren használd,
amely elegendő kontrasztot biztosít a
formák és részletek számára. Fotón vagy
texturált felületen csak akkor alkalmazd, ha
a háttér egységes, és nem zavarja az
olvashatóságot, vagy alkalmazz extra
színréteget a jobb kontrasztért.

Ha kétséged van, válaszd az egyszerűbb,
letisztultabb megoldást.

Háttér és olvashatóság

extra színréteg
a hátteren

homogén
háttér



Hierarchia
Miért fontos?
A logó szerepe a márka azonosítása – nem az,
hogy minden elem fölé kerekedjen.

Irányelv:
A logót mindig tudatos elhelyezéssel használd,
összhangban a többi vizuális elemmel – ne
legyen túl domináns a tartalomhoz képest, és
ne versenyezzen a fő üzenettel.

A logókészletben található többféle
logóváltozat azért készült, hogy minden
megjelenési formához legyen olyan verzió,
amely megfelelő méretben biztosítja az
azonosíthatóságot, így a logó minden felületen
arányosan és magabiztosan működhet.

A tudatos hierarchia és a jól megválasztott
logóváltozat kifinomult, következetes
márkaérzetet teremt.

Elhelyezés, hangsúly és logóváltozatok

Az imádság mint
belső mozdulat

Két lábbal a
földön, nyitottan
az ég felé

„Öntsd ki szívedet az Úr előtt!”
Zsoltárok 62,9

# IMÁDSÁGÉVE 20 26



Helytelen
használat

Ha elkezdesz apró módosításokat
végezni a logón, végül teljesen
eltávolodhatsz a márka
megalapozott arculatától és az
identitás valódi erejétől – éppen
ezért, a logót semmilyen módon
nem szabad módosítani, kivéve a
megengedett készlet- és
színváltozatok használatát.

Helytelen használat lehet a logó
nyújtása, összenyomása,
körvonalazása, az arculattól teljesen
eltérő színhasználat, esetleg vonal
vagy erős árnyék hozzáadása. 

A következő példákban részletesen
is bemutatom a logó helytelen
használatát és módosításait, így jól
értelmezhetően látni fogod, melyek
a kerülendő módosítások.

Tudom, hogy nagy lehet a kísértés,
de az elkészült logót inkább hagyd
érintetlenül. Ha mégis további
variációkra lenne szükséged,
egyeztessünk egy közös
konzultáció keretében.



Ne nyújtsd és ne
torzítsd a logót.

Ne adj körvonalat
a logóhoz.

Ne színezd át a logód az
elfogadott márkaszínektől
eltérő színre.

Ne helyezed a logót
zavaró háttérre.

Ne módosítsd a logó
elrendezését.

Ne forgasd el
a logót.



Színpaletta A színpaletta meghatározó szerepet
játszik a márka megjelenésében és
felismerhetőségében. A színek
azonnali érzelmi kapcsolatot
teremtenek a márkával, és segítenek
egységes vizuális világot kialakítani
minden felületen, a digitális
megjelenésektől a nyomdai
anyagokig.

A következő oldalon megtalálod a
márkához tartozó arculati színeket,
azok ajánlott használatát, valamint a
digitális és nyomdai felületekhez
szükséges színkódokat.



Fő arculati szín
és árnyalatai

Palm Leaf
HEX: #909B81

RGB: 144, 155, 129
CMYK: 7, 0, 17, 39

Ebony
HEX: #626959

RGB: 98, 105, 89
CMYK: 7, 0, 15, 59

Dry Sage
HEX: #C3CB9D

RGB: 195, 203, 157
CMYK: 4, 0, 23, 20

Ash Grey
HEX: #B5C0A5

RGB: 181, 192, 165
CMYK: 6, 0, 14, 25

A színpaletta elsősorban a zöld
árnyalatokra épül, amelyek a
márka alap hangulatát és vizuális
identitását adják.

Szerepük:
a márka alap hangulata
domináns felületek
szekciók, kiemelt blokkok
vizuális identitás „gerince”



Kiegészítő
arculati szín
és árnyalatai

Pale Slate
HEX: #C1CCE1

RGB: 193, 204, 225
CMYK: 14, 9, 0, 12

Slate Grey
HEX: #67718A

RGB: 103, 113, 138
CMYK: 25, 18, 0, 46

Lavender
HEX: #D6DFF4

RGB: 214, 223, 244
CMYK: 12, 9, 0, 4

Powder Blue
HEX: #A3ADC7

RGB: 163, 173, 199
CMYK: 18, 13, 0, 22

A kék színek kiegészítő szerepet
töltenek be: segítik a tagolást és a
vizuális egyensúlyt, miközben megőrzik
a megjelenés nyugalmát.

Szerepük:
tagolás
finom elkülönítés
másodlagos felületek
vizuális lélegzetvétel a zöldek mellett



Alabaster Grey
HEX: #E9E7E4

RGB: 233, 231, 228
CMYK: 0, 1, 2, 9

Snow
HEX: #FDF9F8

RGB: 253, 249, 248
CMYK: 0, 2, 2, 1

Graphite
HEX: #353536
RGB: 53, 53, 54

CMYK: 2, 2, 0, 79

A világos semleges színek háttérként
szolgálnak, a sötét tónus pedig az
olvasható, kontrasztos szövegezést
biztosítja.

Szerepük:
olvashatóság
nyugalom
vizuális egyensúly

Semleges
alap- és
háttérszínek



A színpárosítások tónuson belüli és
rokon árnyalatokra épülnek, így
biztosítva a harmonikus, visszafogott
megjelenést. A színpárosítások célja
nem az, hogy minden színt minden
színnel kombináljunk, hanem hogy
iránymutatást adjanak a harmonikus és
kiegyensúlyozott használathoz.

Az alábbi példák bemutatják, hogyan
működnek együtt az arculati színek
különböző kombinációkban, miközben
megőrzik a márka nyugodt, letisztult
karakterét.

Színek
párosítása



Betűtípusok
A betűtípusok nemcsak szöveget
hordoznak, hanem hangulatot is
közvetítenek. Meghatározzák, hogyan
„szólal meg” a márka vizuálisan.

A kiválasztott betűtípusok harmonikus
rendszert alkotnak: illeszkednek a
márkaarculathoz, támogatják a vizuális
hierarchiát, és segítenek következetes
megjelenést kialakítani minden
felületen.

A tudatos tipográfiai váltások
változatosságot visznek a
megjelenésbe, miközben megőrzik a
márka egységességét és könnyű
felismerhetőségét.



Szerepe
 A főcímek határozzák meg az oldal vagy
szekció elsődleges fókuszát.

Használat
 A heading betűtípus kizárólag főcímekhez
és kiemelt címekhez ajánlott. Leginkább
rövidebb szövegeknél működik jól, ahol
érvényesülhet a betűforma karaktere és
eleganciája.

Irányelvek
ritkábban használd, hogy
megmaradjon a hangsúlya
kerüld hosszú, több soros címeknél
hagyj körülötte elegendő szabad teret

Főcím
betűtípus

Gallira

Lorem Ipsum
Lorem Ipsum
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Curabitur viverra lacus
eget quam hendrerit, a ullamcorper risus
vestibulum.                         Nullam nec lectus sit amet
metus congue consequat ac quis
mauris.



Szerepe
Az alcímek segítenek tagolni a tartalmat,
és összekötik a főcímeket a
törzsszöveggel.

Használat
 A subheading betűtípus jól olvasható,
visszafogott karakterével támogatja a
hierarchiát anélkül, hogy elvonná a
figyelmet a főcímről.

Irányelv
használható szekciócímekhez,
kiemelt mondatokhoz
jól működik önálló sorban és rövid
bekezdések élén
méretben és hangsúlyban mindig a
főcím alatt maradjon

Alcím
betűtípus

Bricolage
Grotesque

Lorem Ipsum
Lorem Ipsum
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Curabitur viverra lacus
eget quam hendrerit, a ullamcorper risus
vestibulum.                         Nullam nec lectus sit amet
metus congue consequat ac quis
mauris.



Szerepe
A törzsszöveg hordozza az információ
nagy részét, ezért az olvashatóság
elsődleges szempont.

Használat
 A body betűtípus letisztult, jól olvasható,
hosszabb szövegekhez optimalizált.
Digitális és nyomdai felületen egyaránt
kiegyensúlyozott megjelenést biztosít.

Irányelv
használd bekezdésekhez,
leírásokhoz, hosszabb
szövegtörzsekhez
kerüld a túl szoros sorközt
hagyd érvényesülni a természetes
ritmusát

Törzsszöveg
betűtípus

Bricolage
Grotesque

Lorem Ipsum
Lorem Ipsum
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Curabitur viverra lacus
eget quam hendrerit, a ullamcorper risus
vestibulum.                         Nullam nec lectus sit amet
metus congue consequat ac quis
mauris.



Szerepe
A kiemelés segít irányítani a figyelmet
anélkül, hogy megtörné az összképet.

Használat
Kiemeléshez a meglévő betűtípusok
egyikének módosított változata ajánlott
(pl. vastagabb súly, enyhe színváltás
vagy nagyobb betűméret).

Irányelv
csak rövid szövegrészeknél használd
ne keverd többféle kiemeléssel
egyszerre
a cél a finom hangsúly, nem az erős
kontraszt

Kiemelés
betűtípus

Bricolage
Grotesque

Lorem Ipsum
Lorem Ipsum
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Curabitur viverra lacus
eget quam hendrerit, a ullamcorper risus
vestibulum.                         Nullam nec lectus sit amet
metus congue consequat ac quis
mauris.



Betűméret,
sorköz és
hierarchia

A betűméret, a sortávolság és a
betűköz beállítása alapvetően
meghatározza a szöveg
olvashatóságát és vizuális ritmusát.

A jól megválasztott arányok
segítenek abban, hogy a tartalom
könnyen értelmezhető legyen, és a
tipográfia természetes módon
vezesse a tekintetet.

Az alábbi iránymutatások ajánlott
kiindulópontként szolgálnak a
Canva felületén, azonban kisebb
eltérések az adott felület vagy
tartalom függvényében
előfordulhatnak.



CÍMSOR

ALCÍMSOR

KIEMELÉS

TÖRZSSZÖVEG

Nagyobb méret,
szellős sorköz.

Canvában
méret: 80 vagy nagyobb;

sorköz: 0.85-0.95; 
betűtérköz: -35.

Canvában
méret: 16-28;
sorköz: 1.35;

betűtérköz: 0. Canvában
méret: 16-28;
sorköz: 1.35;

betűtérköz: 0.

Canvában
méret: 35-75;

sorköz: 0.85-0.95;
betűtérköz: -35.

Közepes méret, kissé
feszesebb sorköz.

Kisebb méret, félköver,
kényelmesen olvasható sorköz.

Kisebb méret, kényelmesen
olvasható sorköz.

Gallira
Bricolage Grotesk
Regular / Medium

Bricolage Grotesk Bold

Bricolage Grotesk Regular

Lorem Ipsum
Lorem Ipsum
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Curabitur viverra lacus eget
quam hendrerit, a ullamcorper risus
vestibulum. Nullam nec lectus sit amet
metus congue consequat ac quis mauris.
Ut ut pellentesque erat, id sollicitudin orci.
Vivamus neque nunc, vehicula id iaculis sit
amet, vestibulum a est.



Gyakori
tipográfiai hibák

A jól működő tipográfia sokszor
láthatatlan – a hibák viszont azonnal
feltűnnek.

Az alábbi példák olyan tipográfiai
megoldásokat mutatnak be,
amelyek megtörik a vizuális ritmust,
és gyengítik a tartalom
hierarchiáját.

Ezek tudatos elkerülésével a
szövegek könnyebben
befogadhatóvá válnak, a márka
megjelenése pedig egységesebb és
magabiztosabb lesz.



Kerüld a hosszú szövegrészek
teljes nagybetűs írását, mert
ez agresszív hatást kelthet és
megnehezítheti az olvasást.

EZ EGY BEKEZDÉS
SZÖVEGE, DE UGYE SZINTE
OLVASHATATLAN TELJESEN
NAGYBETŰVEL?

Ne adj nagy betűközöket
folyószöveghez, mert ez
csökkenti az olvashatóságot
és nehezíti az értelmezést.

N e  h a s z n á l j  n a g y
b e t ű k ö z t  f o l y ó -
s z ö v e g e k h e z  é s
b e k e z d é s e k h e z .

Ne használj túl nagy vagy túl
kicsi sorközt, mert ez
megnehezítheti az olvasást és
megbontja a vizuális
egyensúlyt.

Ez egy címsor Ez egy címsor

Ez egy címsor

Ide egy alcím jön Ide egy alcím jön

Ide egy alcím jön

Ide pedig bekezdés szövege,
törzsszöveg, folyószöveg
kerül.

Ide pedig bekezdés
szövege, törzsszöveg,
folyószöveg kerül.

Ide pedig bekezdés
szövege, törzsszöveg,

folyószöveg kerül.

Ez egy címsor
Ide egy alcím jön
Ide pedig bekezdés
szövege, törzsszöveg,
folyószöveg kerül.

Soha ne helyezz szöveget túl
közel az oldal széleihez vagy
más design és grafikai
elemekhez.

Ne használj ugyanakkora 
vagy közel ugyanakkora
betűméretet a címsorokhoz,
alcímekhez és bekezdésekhez,
mert így nem lesz hierarchia a
szövegedben.

Kerüld a következetlen
szövegigazítást ugyanazon az
anyagon vagy
dokumentumon belül.



A márka
képi világa

A márka vizuális nyelve nemcsak a
logóból és a színekből áll, hanem abból
is, ahogyan képi elemekkel és fotókkal
kommunikál.

A következetesen alkalmazott képi világ
hozzájárul a márka felismerhetőségéhez,
erősíti a vizuális összhangot, és minden
érintkezési ponton biztosítja az arculat
egységességét.

A következő irányok a dekoratív grafikai
elemek és a fotóstílus hangulatát
mutatják be, amelyek együtt segítenek
egységes, felismerhető vizuális világot
kialakítani.



Kiegészítő
grafikai elemek

Ezek a grafikai elemek a márka
vizuális világát gazdagító, dekoratív
kiegészítők. A logó grafikai
elemeiből építkeznek, azok
formavilágát és hangulatát viszik
tovább.

Céljuk nem az információ
közvetítése, hanem tartalmi céltól
függően a letisztult vagy művészi
megjelenés és a hangulat erősítése.



A dekoratív sorminta a logó grafikai
elemének ismétléséből épül fel.

Használhatod:
háttérelemként
felületek tagolására
szegélyek vagy keretező elemek
kialakítására
nagyobb üres felületek
visszafogott díszítéséhez
nyomdai és digitális
megjelenések kiegészítőjeként

Dekoratív
sorminta

Ez az elem a logó grafikai
motívumainak összekapcsolásával
létrehozott, összefüggő forma.

Elsősorban vászontáskákhoz és
egyéb nyomdai felületekhez készült,
ahol önálló, hangsúlyos vizuális
elemként jelenik meg, és a márka
művészi, képi karakterét erősíti.

Háttérgrafika



A felső díszítő grafika a logó
grafikai elemének tükrözött,
összekapcsolt változata.

Használhatod:
rövidebb szövegek mellett
címek vagy idézetek
hangsúlyozására
dekoratív, nem domináns
szerepben

Ez az elem a logó grafikai vonalainak
játékos, meghosszabbított változata.
Lágy átvezetéseket, finom vizuális
lezárásokat hoz létre.

Használhatod:
szövegek alatti lezárásként
kisebb felületek díszítésére
nyomdai és digitális
megjelenésekben egyaránt

Szövegdíszítő
grafika #1

Szövegdíszítő
grafika #2



A lágy vonal letisztult, visszafogott
grafikai elem, amely vizuális átvezetést
és strukturálást biztosít a különböző
felületeken.

Segít tagolni a tartalmat, irányítani a
tekintetet, miközben megőrzi az arculat
nyugodt, kiegyensúlyozott karakterét.
Különösen jól működik olyan felületeken,
ahol a vizuális légies ség, a fókusz és a
belső csend hangsúlyos szerepet kap.

Használhatod:
szekciók közötti átvezetéshez
szövegek finom elválasztására vagy
lezárására
nyomdai és digitális
megjelenésekben egyaránt

Lágy vonal



Fotóstílus A fotók kiemelt szerepet töltenek be
a márka vizuális kommunikációjában.
Elsősorban nem illusztrálnak, hanem
hangulatot közvetítenek, és
segítenek érzelmi kapcsolatot
teremteni a tartalommal.

A fotóstílus célja, hogy kiegészítse az
arculati elemeket, és egységes,
felismerhető képi világot alakítson ki
minden felületen – a digitális
megjelenésektől a nyomdai
anyagokig.



Hangulat és érzet
nyugodt, elcsendesedett
légies, időtlen
befelé figyelő, mégis nyitott

Fény és tónus
természetes, szórt fény
lágy árnyékok
visszafogott kontraszt
harmonikus, enyhén
tompított színek

Témák és motívumok
természetközeli részletek
(égbolt, növények, fény,
levegő)
tág terek, nyitott horizontok
finom, nem domináns emberi
jelenlét (ha megjelenik)

Kompozíció
letisztult képkivágások
sok „levegő” a képen
nyugalmat árasztó
elrendezés
kerülendő a zsúfoltság és a
túlzott dinamika

Az Imádság Éve 2026 fotóstílusa
a csend, a nyitottság és a belső
figyelem érzetére épül, ahol a
képek nem a történést, hanem az
állapotot ragadják meg.

A fotók célja nem az üzenet
kimondása, hanem annak
megtartása és elmélyítése – teret
adva az elcsendesedésnek és a
személyes értelmezésnek.

Vizuális csend
és jelenlét



Márka a
gyakorlatban

Ez a fejezet a márka vizuális világának
alkalmazásait mutatja be valós
kontextusokban. A példák azt
szemléltetik, hogyan működnek együtt
a logó, a színek, a tipográfia, a képi
világ és a kiegészítő grafikai elemek
valós megjelenésekben.

A bemutatott alkalmazások azt
példázzák, hogyan működik együtt a
márka vizuális rendszere különböző
felületeken, és hogyan marad
következetes akkor is, amikor
változatos formákban jelenik meg.



Ajánlott

Kerülendő

CMYK vagy Pantone
színmód használata
nyomtatáshoz
Próbanyomat készítése
a színek és az összhatás
ellenőrzéséhez

RGB színmódban készült
anyag nyomtatása
Alacsony felbontású fájl
nyomtatása

Az arculati nyomdai anyagok
kialakításánál érdemes az alábbi
példákhoz és mockupokhoz
igazodni.

Nyomdai
megjelenés

→

→

→

→





Ajánlott

Kerülendő

RGB színmód használata
digitális felületeken
Webre optimalizált
fájlméret alkalmazása
Alt tagek megadása az
akadálymentesebb
megjelenítés érdekében

CMYK színmód
használata digitális
megjelenésekhez
Nyomdai felbontású
fájlok használata webes
környezetben

A digitális megjelenések esetében
az alábbi példák és mockupok
szolgálnak iránymutatásként.

Digitális
megjelenés

→

→

→

→

→









Ments el
biztos helyre

Ez a brand guide a márka vizuális
világának közös alapját adja. Segít
abban, hogy az arculat akkor is
egységes maradjon, ha többen
dolgoznak vele, vagy különböző
felületeken jelenik meg.

Ha úgy érzed, eltávolodtál a márka
vizuális identitásától, érdemes
megállni egy pillanatra, visszatérni
ehhez az útmutatóhoz, és újra
ráhangolódni az alapokra.

+36 30 262 4780 info@amidit.hu
www.amidit.hu

Amidit Agency
Szöllősiné L. Amanda e.v.


